
Na wystawie foto-
graficznej ze zdjêciami
sk¹po ubranych, epatu-
j¹cych erotyzmem
modelek, otwartej
w kieleckiej Galerii
Fotografii w pierw-
szej po³owie wrze-
œnia, mo¿na by³o
wœród zwiedzaj¹-
cych dostrzec nie
tylko mê¿czyzn
zafascynowanych
urod¹ kobiecego

cia³a, ale tak¿e przedstawicielki p³ci piêknej, które
z równym zainteresowaniem co panowie ogl¹da³y
fotografie z kart kolejnych miesiêcy tegorocznego
wydania „Kalendarza Pirelli 2005”, jednego z naj-
bardziej oczekiwanych wydarzeñ œwiata mody, fo-
tografii i sztuki. 

Od czasu swoich narodzin, kalendarz przei-
stoczy³ siê w niezwyk³y symbol, prawdziw¹ iko-
nê piêkna. Jest spektakularnym przedsiêwziê-
ciem tradycyjnie ³¹cz¹cym sztukê z wysmako-
wanym erotyzmem. Tegoroczna edycja kalen-
darza jest odzwierciedleniem po³¹czenia wy-
j¹tkowo zmys³owego piêkna kobiecego cia³a
i klasycznej czarno-bia³ej sztuki fotografii.
Kalendarz zosta³ przygotowany przez zna-
nego na ca³ym œwiecie fotografa Patricka
Demarchelier. W tegorocznej edycji uda³o
mu siê uchwyciæ gor¹cego i wyj¹tkowo
sensualnego ducha Brazylii – „O espirito
do Brazil”. To równie¿ charakterystyka
klimatycznego Rio de Janerio, miasta
przepe³nionego silnymi kontrastami.
Miejsca, które od fotografa wymaga mi-
strzowskiego opanowania œwiat³a do
uchwycenia pe³nych tajemniczoœci,
ekscytuj¹cych portretów kobiet
w czerni i bieli. 

Pierwsze wydanie kalendarza
Pirelli nast¹pi³o w 1963 r. , a ponie-
wa¿ kalendarz nie by³ jeszcze wów-
czas znany i by³ silnie kojarzony
z oferowanymi przez firmê pro-
duktami odniós³ tylko umiarkowa-
ny sukces. Jednak dwanaœcie mie-
siêcy póŸniej, przyjêta przez fir-
mê Pirelli strategia okaza³a siê
strza³em w dziesi¹tkê i sprawi³a,
¿e kalendarz sta³ siê œwiato-
wym hitem oraz utrzyma³ siê

na tej pozycji przez prawie 40
lat. Strategia ta opiera³a siê na
wszystkim co najlepsze. Do two-
rzenia kalendarza firma Pirelli za-
wsze wykorzystywa³a najlepszych
dyrektorów artystycznych, najlep-
szych fotografików, najznamienitsze
modelki, najatrakcyjniejsze plany
zdjêciowe, najlepszych stylistów, gra-
fików, najlepsze drukarnie oraz naj-
lepsze materia³y.

Wydanie na rok 1964, nie zawie-
raj¹ce ju¿ ilustracji opon na stronach
ka¿dego miesi¹ca, wykreowa³o kalen-
darz Pirelli na œwiatowej s³awy gwiazdê
oraz dopuœci³o go do uzyskania niezli-
czonych honorów. Zdjêcia, wykonane
przez fotografa grupy the Beatles Rober-
ta Freemana pod kierunkiem kierownika
ds. reklamy firmy Pirelli UK Dereka Forsy-
tha jako dyrektora artystycznego, zosta³y
zrobione na pla¿ach i poza pla¿ami w po³u-
dniowej Francji. By³y one seksowne, a jed-
noczeœnie ciep³e i przyjazne, aczkolwiek
nadal szokowa³y Wielk¹ Brytaniê nieœmia³o
wychylaj¹c¹ siê z surowoœci lat piêædziesi¹-
tych. Kalendarz by³ najbardziej kreatywnym
dzie³em fotografiki stworzonym przez now¹
elitê, poœród której znalaz³ siê David Bailey, Te-
rence Donovan, Brian Duffy oraz Robert Free-
man. Ujêcia do kalendarza Pirelli na 1965 rok
wykona³ na Majorce Duffy. Dziêki nim kalendarz
odniós³ kolejny sukces kontrowersyjnoœci, sta³ siê
pewnego rodzaju radykalnym symbolem swoich
czasów. Kalendarz Pirelli na 1966 rok zrodzi³ siê
z weny. Zawiera³ on zdjêcia zrobione przez Petera
Knappa w Maroku. By³ mieszank¹ erotyzmu, z³oœli-
woœci oraz delikatnego pogwa³cenia zasad i twardo
pod¹¿a³ drog¹ do miêdzynarodowej s³awy.

W kolejnych latach zmienia³y siê nazwiska foto-
grafów i modelek (wœród których znalaz³y siê m.in.
Nastassja Kinski, Naomi Campbell, Cindy Crawford
i Monica Bellucci), miejsca plenerów i pomys³y na poka-
zanie urody kobiecego cia³a, a kolejne edycje „The Cal”
niezmiennie wzbudza³y liczne emocje. I tak by³o tak¿e
w tym roku, o czym mog¹ œwiadczyæ chocia¿by reakcje
zwiedzaj¹cych kieleck¹ wystawê, którzy zgodnie uzna-
wali, ¿e Kalendarz Pirelli nadal jest mark¹ sam¹ w sobie.
Jaki bêdzie ten na 2006 rok? Zapewne równie ekscytuj¹cy,
co poprzednie edycje.

Opracowanie: Tomasz Kosiñski
(na podstawie materia³ów Pegasus PR).
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Nie tylko kierowcy lubi¹
piêkne kobiety...


