Nie tylko kierowcy lubiag
pieckne kobiety...
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KALENDARZ PIRELLI 2005

Na wystawie foto-
graficznej ze zdjeciami
skapo ubranych, epatu-
jacych  erotyzmem
modelek, otwartej
w kieleckiej Galerii
Fotografii w pierw-
szej potowie wrze-
$nia, mozna byto
wsréd zwiedzaja-
cych dostrzec nie
tylko mezczyzn
zafascynowanych
uroda kobiecego
ciata, ale takze przedstawicielki ptci pieknej, ktére
z réwnym zainteresowaniem co panowie ogladaty
fotografie z kart kolejnych miesiecy tegorocznego
wydania ,,Kalendarza Pirelli 2005”, jednego z naj-
bardziej oczekiwanych wydarzen $wiata mody, fo-
tografii i sztuki.

Od czasu swoich narodzin, kalendarz przei-
stoczyt sie w niezwykty symbol, prawdziwg iko-
ne piekna. Jest spektakularnym przedsiewzig-
ciem tradycyjnie taczacym sztuke z wysmako-
wanym erotyzmem. Tegoroczna edycja kalen-
darza jest odzwierciedleniem potaczenia wy-
jatkowo zmystowego pigkna kobiecego ciafa
i klasycznej czarno-biatej sztuki fotografii.
Kalendarz zostat przygotowany przez zna-
nego na catym $wiecie fotografa Patricka
Demarchelier. W tegorocznej edycji udato
mu sie uchwyci¢ goracego i wyjatkowo
sensualnego ducha Brazylii — , O espirito
do Brazil”. To réwniez charakterystyka
klimatycznego Rio de Janerio, miasta
przepetnionego silnymi kontrastami.
Miejsca, ktdre od fotografa wymaga mi-
strzowskiego opanowania $wiatta do
uchwycenia petnych tajemniczosci,
ekscytujacych  portretéw  kobiet
w czerni i bieli.

Pierwsze wydanie kalendarza
Pirelli nastapito w 1963 r. , a ponie-
waz kalendarz nie byt jeszcze wow-
czas znany i byl silnie kojarzony
z oferowanymi przez firme pro-
duktami odnidst tylko umiarkowa-
ny sukces. Jednak dwanascie mie-
siecy pozniej, przyjeta przez fir-
me Pirelli strategia okazata sie
strzatem w dziesiatke i sprawita,
ze kalendarz stat sie $wiato-
wym hitem oraz utrzymat si¢

na tej pozycji przez prawie 40
| lat. Strategia ta opierata si¢ na

wszystkim co najlepsze. Do two-
rzenia kalendarza firma Pirelli za-
| wsze wykorzystywafa najlepszych

dyrektoréow artystycznych, najlep-
szych fotografikéw, najznamienitsze
modelki, najatrakcyjniejsze plany
zdjeciowe, najlepszych stylistow, gra-
fikéw, najlepsze drukarnie oraz naj-
lepsze materiaty.

Wydanie na rok 1964, nie zawie-
rajace juz ilustracji opon na stronach
kazdego miesiaca, wykreowato kalen-
darz Pirelli na $wiatowej stawy gwiazde
oraz dopuscito go do uzyskania niezli-
czonych honoréw. Zdjecia, wykonane
przez fotografa grupy the Beatles Rober-
ta Freemana pod kierunkiem kierownika
ds. reklamy firmy Pirelli UK Dereka Forsy-
tha jako dyrektora artystycznego, zostaly
zrobione na plazach i poza plazami w potu-
dniowej Francji. Byty one seksowne, a jed-
noczesnie ciepte i przyjazne, aczkolwiek
nadal szokowaty Wielka Brytanie niesmiato
wychylajaca sie z surowosci lat pieédziesia-
tych. Kalendarz byt najbardziej kreatywnym
dzietem fotografiki stworzonym przez nowa
elite, posrod ktorej znalazt sie David Bailey, Te-
rence Donovan, Brian Duffy oraz Robert Free-
man. Ujecia do kalendarza Pirelli na 1965 rok
wykonat na Majorce Duffy. Dzieki nim kalendarz
odniodst kolejny sukces kontrowersyjnosci, stat sie

pewnego rodzaju radykalnym symbolem swoich
czaséw. Kalendarz Pirelli na 1966 rok zrodzit sie
z weny. Zawierat on zdjecia zrobione przez Petera
Knappa w Maroku. Byt mieszanka erotyzmu, ztosli-
wosci oraz delikatnego pogwatcenia zasad i twardo
podazat droga do migdzynarodowej stawy.
W kolejnych latach zmienialy sie nazwiska foto-
graféw i modelek (wsréd ktérych znalazly sie m.in.
Nastassja Kinski, Naomi Campbell, Cindy Crawford
i Monica Bellucci), miejsca pleneréw i pomysty na poka-
zanie urody kobiecego ciala, a kolejne edycje ,,The Cal”
niezmiennie wzbudzaly liczne emocje. | tak byto takze
w tym roku, o czym moga $wiadczy¢ chociazby reakcje
zwiedzajacych kielecka wystawe, ktérzy zgodnie uzna-
wali, ze Kalendarz Pirelli nadal jest marka sama w sobie.
Jaki bedzie ten na 2006 rok? Zapewne réwnie ekscytujacy,
co poprzednie edycje.

Opracowanie: Tomasz Kosiriski
(na podstawie materiatow Pegasus PR).
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