O ZNAK OWANI

Istnienie znakéw i symboli jest niemal tak oczywiste, ze coraz rzadziej zadajemy sobie pytania doty-
czace tego, czemu stuzg i czy aby w toku dziejowych transformac;ji i one nie przechodza zmian.

Znaki i symbole od wiekéw miaty wymiar, zaréwno
metafizyczny, niekiedy wrecz magiczny, jak i praktyczny.
Ludzie kierowali si¢ znakami przyrody, za znak uznajac
np. susze lub powddz. Znaki czesto taczyly sie réwniez
z przesadami. Sftowem, znaki rzadzity codziennoscia. Im
jednak bardziej racjonalna stawata sie rzeczywistos¢,
a raczej ludzka $wiadomos¢, podejscie do zycia, im bar-
dziej poznawany byt $wiat, im mniej tajemnic skrywat
przed cztowiekiem, tym mniejsza rola przypadafa
w udziale znakom. Skoro bowiem dane zjawisko mozna
wyttumaczy¢ w sposéb pragmatyczny, naukowy, to tym
samym odbiera mu si¢ jego nadnaturalny wymiar. Burzy
nie mozna dfuzej uznawac za gniew niebios, skoro wie-
my, ze s3 to wytadowania elektryczne, nie wynikajace
Z niczego poza prawami rzadzacymi przyroda. Gwat-
towna wichura nie ma zadnego dodatkowego znaczenia
oprocz tego, ze jest wynikiem zetknigcia sie ze soba
frontéw powietrza. Zaémienie storica to naturalny pro-
ces bedacy konsekwencja ruchéw planet.

Paradoks istnienia znakéw polega na tym, ze ludzie
trudne do wyjasnienia zjawiska traktowali zazwyczaj ja-
ko forme wyroczni, zakladajac jednoczesnie ze dane
zjawisko stanowi nieroztaczng catos¢ ze swoim znacze-
niem. Owo znaczenie natomiast byto wytworem ludz-
kiej wyobrazni. Najpierw sami nadawali zjawisku zna-
czenie, a potem w nie wierzyli. Nasuwa sie pytanie:
»W jakim celu?”. Najrozsadniejsza za$ odpowiedzig wy-
daje sie, ze jezeli nie do korca jestesmy w stanie rozu-
mowo objaé otaczajacy nas $wiat, to proba tworzenia
przez cziowieka (chociazby irracjonalnych) punktéw
odniesienia i wskazéwek postepowania staje sie
zrédtem  (przynajmniej cze$ciowo) poczucia bezpie-
czenstwa.

Symbole, podobnie jak znaki, cechuje swoista
umownos$¢, wtérnie nadane znaczenie. Zatem s3 one
nosnikami znaczen. Niedzwiedz jest symbolem odwagi,

orzet — dostojenstwa, mysz — leku, $wiatfo symbolizuje
dobro, a ciemnos¢ analogicznie — zfo, etc. Symbolem
rzadow jest berfo, a symbolem uciemigzenia — kajdany.
Symbolami s3 czesto konkretne przedmioty, ktére dzie-
ki swej symbolice majg okresla¢ pojecia abstrakcyjne,
niematerialne jak: mitos¢, lek, hojnosé, tym samym zy-
skujac inny, metafizyczny wymiar.

Swiat przechodzi coraz silniejsze metamorfozy.
Podobnie, zmianom ulega réwniez nasza mentalnos¢.
Dzieje sig¢ to zaréwno na poziomie jednostek, jak i ca-
tych grup spofecznych. Wszyscy jestesmy zbiorowym
odbiorca kodéw, znakéw, symboli, od ktérych nie ma
ucieczki. Ukryte znaczenia zalewaja nas w postaci tresci
reklamowych, przekazéw majacych naktoni¢ nas do
kupna jakiego$ produktu, badz zaglosowania na dang
partie. Znaki i symbole sa putapka wspoétczesnosci. Po-
winny one bowiem stanowi¢ zaledwie dodatek do rze-
czywistosci, za$ one przyjmuja role dominujaca. To, co
dotychczas byto produktem, jak perfumy czy samochéd,
przestaje nim by¢, réownoczesnie stajac si¢ symbolem sa-
mym w sobie. Wszechogarniajace symbole luksusu, sity,
wiadzy. Ich adresatem jest odbiorca reklamowych prze-
kazéw, ktére sugeruja ze nabywajac dany produkt, auto-
matycznie przejmujemy réwniez to, co on symbolizuje.
A zatem analogicznie przejmujemy jego atrybuty, stajac
sie kim$ lepszym, piekniejszym, mtodszym...

Zdawac sie moze, iz poza niebezpieczenstwem wy-
dania kolejnej niepotrzebnej kwoty i nabycia kolejnej
niepotrzebnej rzeczy, nic wiecej nam nie grozi. Niestety
tylko pozornie. Jezeli bowiem nabywamy cos, aby dzigki
temu stac sie bardziej wartosciowym, to logicznie kon-
kludujac, gdy to utracimy, staniemy sie kim$ gorszym.
Odczytujemy to bardziej w sposéb pod$wiadomy, anize-
li $wiadomie, dlatego reklamy zawierajace tego rodzaju
»przestanie” maja znacznie silniejsza moc oddziatywania,
a co za tym idzie — skutecznos¢.
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Wspoétczesnym rodzajem symbolu czy znaku jest lo-
go, ktére posiada niemal kazda korporacja, a nawet ma-
ta firma. Te najpopularniejsze, najczesciej spotykane na
ulicach to loga firm odziezowych, obuwniczych, sporto-
wych. Logo czyli ,,znaczek (ZNAK) firmowy” pierwotnie
stuzyto tatwiejszemu rozpoznaniu producenta. Sukce-
sywnie staje sie ono jednak bardziej wyréznikiem osoby,
ktéra nosi dane ubranie, niz firmy na ktéra owo logo
wskazuje. Rzecz dotyczy oczywiscie marek renomowa-
nych. Czy zatem i tutaj mozna sie doszukiwaé symboliki?
Owszem. Logo dobrej marki jest symbolem dobrej jako-
$ci, a nawet samo niejako nig emanuje, do tego stopnia,
Ze oznacza nie tylko dobra jako$¢ samego produktu, ale
i jego nabywcy. Podazajac dalej tym tropem, mozna po-
wiedzie¢, ze ludzie sstopniowo sami stajg sie swego ro-
dzaju ,,znakami”, a przynajmniej czesciowo przejmuja
ich role. Sportowe buty znanego koncernu na stopach
oznaczaja, ze jestesmy ,fit”, ze preferujemy zdrowy styl
Zycia, ze dbamy o zdrowie. Kosztowny zegarek jest do-
wodem na to, ze nie zadowalamy sie ,byle czym”, ze
nasz czas jest na tyle cenny, iz musi go wskazywac réw-
nie cenne urzadzenie. Takie tendencje wydajg sie by¢
pozornie niewinnymi przejawami snobizmu, ale przy
gtebszej analizie mozna i w nich dostrzec niebezpieczen-
stwo. Jakie? Mianowicie takie, iz mozemy zatraci¢ umie-
jetnos¢ dostrzegania wartosci w nas samych. Stale be-
dziemy potrzebowa¢ jakiegos ,,dodatku”, ktory pozwoli
nam poczu¢ sie lepszymi ,,jakosciowo”.

Obserwujac wspétczesne tendencje w obszarze kul-
tury, nie mozna nie dostrzec faktu, iz obecna epoka jest
epoka znakdw, jest ,zakodowana”. Dla tych, ktorzy
W niej zyja, rodza sig¢, wychowuja, s3 one absolutnie
oczywiste. Niemal na wszystkim znajduja sie graficzne
oznaczenia, jedne bardziej konkretne, inne bazujace na
przekazach czysto abstrakcyjnych. Oznaczenia na pro-
duktach wskazujace, dla kogo s3 przeznaczone, kto nie
powinien z nich korzysta¢, kto je poleca, etc. Wyrazy
ustepuja miejsca rysunkom, grafice. Mozna powiedzie¢,
Ze jeste$my coraz blizsi pismu obrazkowemu, symbo-
licznemu. Swiat XXI wieku jest $wiatem symboli. Na co
dzien nawet tego nie odbieramy, bowiem jest to dla nas
swego rodzaju oczywisto$é, a bywa ze i znaczne ufa-
twienie. Np. jeden rysunek zastepuje kilka stéw, a nawet
zdan.

SMS’y oraz e-maile to kolejny ,,znak” obecnej epoki.
Ich sedno stanowi fakt, iz opieraja sie wtasnie na symbo-
lice. Oczywiscie mozemy piszac SMS’a, zachowa¢ wszy-
stkie reguly jezyka pisanego, interpunkciji, gramatyki,
ortografii. Ale po co, skoro mozna pisa¢ znacznie szyb-
ciej? Zamiast szukaé ,,6” wstawiamy ,,0”, zamiast ,z” —
,Z', etc. To jednak dopiero poczatek ,nowinek”.
W jakim bowiem celu mamy pisa¢ cate wyrazy, skoro

60

mozemy postugiwac sie skrétami, szczegélnie popular-
nymi w jezyku angielskim, np. zamiast ,for” napiszemy
tylko ,,4”, zamiast ,,you” — ,u”, itd. Im przekaz szybszy,
tym lepiej. Obecnie predkos¢ jest wielka zaleta. Spieszy-
my sig, czasem nawet nie wiedzac dokfadnie, w jakim
celu. ,,Smsowicze” postuguja sie dodatkowo systemem
znakéw graficznych, za pomoca ktérych - bez zbednych
stow - moga wyrazi¢ swdj nastrdj, badz nastawienie
wzgledem jakiegos tematu, jak np. ,:-)”, ,,:(", ,,3))”, etc.
Mozna powiedzie¢, ze takie znaki to dopiero ,,szkofa
podstawowa”, albo nawet ,przedszkole” w jezyku
SMS’éw. Ci, ktérzy nie rozstajg sie z telefonem komor-
kowym, znaja ich znacznie wigcej i stosuja zamiast trady-
cyjnych zdan. W tym jednak przypadku mozna wyraznie
dostrzec pewne podzialy, poniewaz jezeli kto$ nie nale-
zy do ich srodowiska, to nie bedzie w stanie odkodowa¢
ich przekazu. Jest to zatem kodyfikacja bardziej zaawan-
sowana, wymagajaca przynaleznosci do danego $rodo-
wiska. Czy jest to droga sprzyjajaca zarysowywaniu sie
podziatéw spotecznych? Niekoniecznie. A nawet jezeli,
to akurat tego rodzaju podzialy nie maja (przynajmniej
na razie) wiekszego znaczenia. Bez watpienia jednak jest
to jeden ze ,,znakéw” naszych czasow.

Przez wieki ,,znaki i symbole” zmieniaja sig, ale by-
najmniej nie znikajg. Dotyczg innych dziedzin zycia, za-
tracajg swoéj wymiar metafizyczny na rzecz praktycznego
zastosowania. Jest ich tak wiele, ze stopniowo przestaje-
my na nie zwraca¢ uwage. Kierujemy sie nimi, zapomina-
jac o ich istnieniu. Znaki drogowe, znaki firmowe, ozna-
czenia na metkach, znaki klubowe, znaki przynaleznosci
do danej grupy, srodowiska, szkoty, zrzeszenia. Dodat-
kowej symboliki mozna prébowac¢ doszukac¢ sie wsze-
dzie, np. jeste$my posiadaczem platynowej karty visa, po
prostu. Ale mozna tez podej$¢ do tego w taki sposob, iz
to ze jestesmy jej posiadaczem to zaledwie interpretacja
wstepna. Kolejna wiedzie nas do konkluzji, ze skoro jest
ona nasza wlasnoscia to przynalezymy do pewnej elity,
jestesmy ,lepsi”, jestesmy ,wyjatkowi”. Przykiadowa
platynowa visa moze by¢ zatem ,,znakiem” przynaleze-
nia do pewnej konkretnej grupy spotecznej, jednocze-
$nie ,,symbolizujac” dobrobyt, ogdélne uznanie, nasza
wiarygodnos$é. Symbolike odnalez¢ mozna prawie wsze-
dzie, w sposobie ubierania, w wyborze samochodu,
w diecie, w wizytach na sitowni, etc.

Nasuwa sie jednak jeszcze jeden wniosek. Mianowi-
cie, jezeli obsesyjnie zaczniemy doszukiwa¢ sie symboli-
ki we wszystkim co nas otacza, mozemy wpas¢ w putap-
ke tworzenia wtasnych, nikomu nie znanych interpreta-
cji uniemozliwiajacych obiektywne odczytywanie
rzeczywistosci.
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